
中国（深圳）跨境电商展览会

参展联系：
王建  13917986994
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什么是跨境电商？

A国生产商/制造商 A国网商 跨境电商平台 B国网商 B国消费者

A国生产商/制造商 跨境电商平台 B国网商 B国消费者

A国生产商/制造商 跨境电商平台 B国消费者

A国生产商/制
造商

A国
出口商

B国
进口商

B国
消费者

B国
零售商

B国
批发商

传统外贸：

跨境电商：
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跨境电商的交易流程

• 大批量

• 少批次

• 订单集中

• 周期长

传统国际贸易

• 小批量

• 多批次

• 订单分散

• 周期较短

跨境电子商务

支付

国际支付
与结算

借助第三
方支付

通关/结汇

按一般贸易
流程，享受
正常通关、
结汇和退税
政策

通关缓慢或
有一定限制，
大多无法享
受退税和结
汇政策
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跨境电商的价格、利润率及产品类目

• 中间环节多

• 周期长

• 时效慢

传统国际贸易

• 中间环节少

• 周期较短、时
效快

跨境电子商务

价格

利润率

价格较高、
利润率相
对低

价格实惠、
利润率高

产品类目

产品类
目少、
更新速
度慢

产品类目
多、更新
速度快
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跨境电商市场环境 04
跨境电商作为互联网时代发展最为迅速的贸易新业态，全国已有105个跨境电商综

合试验区，覆盖30个省区市，形成了陆海内外联动，东西双向互济的发展格局。

随着中国跨境电商贸易飞速发展，跨境电商已成为外贸转型升级的新动能，创新

发展的新渠道和数字经济建设的新桥梁。

自去年初以来，受新冠肺炎疫情影响，全球产业链和供应链出现“割裂”的困境，

在此背景下，跨交会的举办旨在搭建行业贸易、交流、信息互联互通的有效平台，

推动传统外贸行业数字化转型升级发展，促进外贸回稳提质，以更加高效便利的

服务刺激全球贸易增长，带动全球经济复苏。

2020年我国全年进出口总值超过32万亿元。据海关统计，2020年通过海关跨境电

子商务管理平台验放进出口清单24.5亿票，同比增长63.3%。跨境电商进出口1.69

万亿元，增长31.1%。随着以“国内大循环为主体、国内国际双循环”相互促进的

新发展格局加快形成，2021年我国跨境电商市场规模将继续保持高速增长态势。

外贸转型新动能

跨境电商发展迅猛

疫情催生新发展

探索新发展格局
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跨境电商产业数据 05

1）网络用户规模扩大。截至2020年6月，我国网络购物用户规模达7.49亿，占网民整体的79.7%。

2）电商主体数量激增。截至2020年10月，我国在业/存续的电商主体265.1万，其中企业196.0万，个体户69.1万，电商个体户占比26.1%，

超过总量的1/4。值得一提的是，深圳在业/存续的电商主体49.66万家，也就意味着占据全国18.7%。也就是说，每五家电商市场主体，

就有一家在深圳。

3）深圳稳居电商首城。从电商市场主体的省份分布来看，广东、浙江、上海位列前三，分别有70.61万家、34.88万家、33.29万家。值

得注意的是，从电商市场主体的城市分布来看，深圳、上海、金华三座城市包揽全国前三。

数据来源：CNNIC《中国互联网络发展状况统计报告》、企查查数据库
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深圳优势

 中国出口跨境电商卖家主要聚集在珠三角、长三角区以及海西经济区；

 深圳被誉为“中国跨境电商第一城”，中国13个跨境电商综合试验区

排名第一，拥有全国近40%的跨境电商卖家和80%的跨境平台、服务商；

 深圳是电子商务产业的重要城市，在金融、创新科技、物流及讯息科

技等领域正高速发展中；

 2021年1至5月，深圳纳入海关监管代码项下的跨境电商进出口额超过

50亿元，增幅超过50%；

依托大湾区资源 紧抓“跨境电商”机遇

产业集群和交易规模

中国制造业已经开始参与设计、物流、服务、品牌、渠道。

随着更多玩家进入跨境电商，未来格局将被无限放大。
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跨境电商展览会提供全行业交流的优质平台

• 近年来，以跨境电商为代表的中国数字化贸易飞速发展，年平均增速近30%，

远高于外贸大盘；

• 疫情导致海外消费者购买习惯的变化，跨境电商做为外贸营销的新渠道，高

速发展的趋势值得关注；

• 跨境电商与一般贸易、加工贸易一道合力“稳外贸”，进一步确立“三足鼎

立”的新格局；

• 国际贸易形势变化特别是疫情爆发后传统外贸企业出不去，海外采购商进不

来，跨境电商卖家没货买；

• 国家及各级政府对跨境电商发展高度重视与支持。 07
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国内现有跨境电商类展会情况

• 规模小，参展商类目不全；

• 大多以对接会的形式，展现形式不够完整；

• 跨境电商供货商占比太少，展区分类杂乱，展会主题不够鲜明；

• 跨境电商卖家集中地缺少一个以优质供货企业为参展主体，聚

集跨境电商全产业生态链的国家级展览会；
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关于中国（深圳）跨境电商展览会

展会日期：2021年9月16至18日（星期四至星期六）

开放时间：上午9:00 - 下午5:00

地 点：深圳国际会展中心

中国深圳宝安区福海街道 展城路1号

展会面积：120,000 平方米（预计）

展商数目：3,000 家 (预计)

主办及承办单位：

深圳市招商会展管理有限公司

法兰克福展览（深圳）有限公司

北京泰莱特国际会展有限公司 09
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中国（深圳）跨境电商展览会涵盖跨境全产业链

-制造商/供货商

家居日用消费品、节庆用品/圣诞用品、消费电子及家用电器、鞋服箱包、综合体育用品、

五金户外花园、大健康医疗护理、宠物用品、建材家饰、美容美发、美妆个护、食品/保健品等

-跨境服务商/产品

信息咨询、物流存储、供应链、代运营、跨境营销、运营管理系统、支付平台、教育培训、人才招聘、

保险、知识产权、法律咨询、商标注册等

-电商平台/媒体

B2B/B2C跨境电商平台、海内外零售电商、跨境电商产业园区/综试区、招商政策/项目推荐、

投资环境展示、直播平台/设备/配套部件、大数据、人工智能和云计算、跨境电商协会、独立站、

专业媒体等
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跨境电商展会的买家都是谁？
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我们的买家
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法兰克福展览集团的全球展会资源

深圳市招商会展管理有限公司丰富的本土运营经验

展会助力企业抓住机遇共建电商生态圈

北京泰莱特国际会展有限公司在国内资深的产业优势

培训
交流

供货商

知识产权
信息资讯

物流
运营

2
4

涵盖从选品、平台到配套服务等
跨境电商全产业链

主办优势

一站式体验
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平台
媒体

一站式全渠道
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展馆信息

全新世界级超大型会展综合体 一流的展馆、一流的服务
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展区信息
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同期活动

聚焦咨询、教育和培训，探索行业无限可能

• 中国（深圳）跨境电商发展峰会

• IEBE互联网零售新增长解痛峰会

• IEBE跨境电商新增长解痛峰会

• 国际质量合规性打造跨境电商新通途

…… 更多精彩活动敬请期待官方发布
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参展费用

标准展位 （最小面积 9平米起）

制造商 / 供货商展区 服务商 / 产品，平台 / 媒体展区

人民币13,800元 / 9平米 人民币15,800元 / 9平米

每9平方米标准展位包含

标准展位搭建及拆卸，展位3面围板，展位满铺地毯，3盏射灯，1

个电源插座，1 张桌子及2把椅子，公司楣板， 1个废纸篓，每日

展位清洁

* 18平米以上可以申请二面开，二面开或以上加收10%附加费

光地展位 （最小面积 36平米起）

制造商 / 供货商展区 服务商 / 产品，平台 / 媒体展区

人民币1,380元 / 平米 人民币1,580元 / 平米

如只预定光地需自行搭建展位，最小面积36平米起

*额外费用：角位费(二面或以上开口)：加收10%附加费

*上述费用均包含6%增值税
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与您携手
不断前行

参展联系： 王先生  13917986994
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